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Branche will als Wirtschaftsfaktor sichtbarer werden

Neuer Index soll zeigen, wie es der bayerischen Kultur- und Kreativwirtschaft geht — Erster Wert zeugt von schwieriger Lage

Von Lorenz Nix

Regensburg/Miinchen. Wer an
Bayerns Wirtschaft denkt, hat
vielleicht die Automobilindust-
rie oder die lebendige Griinder-
szene in Stidten wie Miinchen,
Niirnberg oder Regensburg im
Kopf. Weniger in den Sinn kom-
men meist die vielen Theater,
der Kunstmarkt oder die zahlrei-
chen anderen Bereiche der so-
genannten Kultur- und Kreativ-
wirtschaft.

Allerdings handelt es sich da-
bei um alles andere als einen
unbedeutenden  Wirtschafts-
zweig. 2019 — im Jahr vor der
Pandemie - hat die Branche mit
uber 20 Milliarden Euro zur
Wirtschaftsleistung im Freistaat
beigetragen — immerhin ein An-
teil von 3,4 Prozent. Die 6ffent-
liche Wahrnehmung des Wirt-
schaftszweigs liege aber deut-
lich unter seiner Bedeutung,
sagt Carola Kupfer, Présidentin
des Bayerischen Landesver-
bands der Kultur- und Kreativ-
wirtschaft (BLVKK).

Jahrliche Veroéffentlichung

Der Branchenverband verof-
fentlicht heute gemeinsam mit
der Vereinigung der Bayeri-
schen Wirtschaft (vbw) zum ers-
ten Mal einen neu entwickelten
Kreativindex, der der Medien-
gruppe Bayern vorab vorlag. Die
Erhebung soll ein detailliertes
Bild tiber die wirtschaftliche La-
ge der Kultur- und Kreativwirt-
schaft im Freistaat liefern.

Bei der vbw, in der auch der
BLVKK mit Sitz in Regensburg
Mitglied ist, werde meist auf Ba-
sis ,skalierbarer Werte“ disku-
tiert, erklart Kupfer den Hinter-
grund. Immer wieder habe sich
die Frage gestellt, wie man sol-
che auch fiir eine so breit aufge-
stellte Branche wie die Kultur-
und Kreativwirtschaft (siehe
Grafik) schaffen konne. Viele
Gesprache und lange Uberle-
gungen hitten nun zum neuen
Index gefiihrt, der ab sofort je-
des Jahr aufs neue verldssliche
Vergleichszahlen liefern soll.
Berechnet wurde der Index von

Wie vielseitig die Kultur- und Kreativwirtschaft ist, wird beispielsweise im Degginger in der Regensbur-
ger Altstadt—im Bild der Auftritt von KOOB aus Berlin beim Bayerischen Jazzweekend 2023 —immer wieder
deutlich. In dem Kulturzentrum gibt es nicht nur Konzerte und Lesungen, sondern beispielsweise auch
Veranstaltungen zur Games-Branche, der Werbeindustrie oder der Architektur. Fotos: altrofoto.de/Nike Kupfer
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der Kélner IW Consult. Deren
Ergebnisse zeigen: ,Der Kultur-
und Kreativwirtschaft im Frei-
staat gehtes schlecht*, sagt vbw-
Hauptgeschéftsfithrer Bertram
Brossardt. Der erste Kreativin-
dex liegt nur bei 76 Punkten —
von 200 moglichen. Die Bran-
che stehe vor einer Vielzahl von
Herausforderungen, erklart
Brossardt. ,Dazu gehoren die
sich zunehmend verschérfende
Fachkriftesituation, gestiegene
Produktionskosten und eine
verringerte Konsumbereit-
schaft von Privatpersonen.*

Insgesamt besteht der Krea-
tivindex aus drei Teilindizes:
Der Teilindex ,Beschiftigung®
erreicht immerhin 110 von 200
Punkten, bei ,Expertenmei-
nung“ und ,Medienecho“ sind
es nur 54 beziehungsweise 63
Punkte. Zwar liege die Beschaf-
tigungsentwicklung in Teilen
der Branche sogar iiber dem
Niveau der bayerischen Wirt-
schaft insgesamt, sagt Kupfer.
»Aber die wirtschaftliche Lage
und Entwicklung wird von den
befragten Expertinnen und Ex-
perten der Branche als {iberwie-
gend schlecht eingestuft.”
Knapp die Hiélfte der 20 Befrag-
ten — vor allem Vertreter von
Verbdnden der Teilmérkte —
rechnet damit, dass sich die La-
ge weiter verschlechtern wird.

Sie habe eigentlich erwartet,
dass die Experten etwas opti-
mistischer auf die Kultur- und
Kreativwirtschaft blicken, sagt
Kupfer. Auch den Gesamtindex
hétte die Regensburgerin hoher
eingeschatzt. Sie fithrt die Ab-
weichung von der eigenen Er-
wartung darauf zurtiick, dass der
BLVKK erst in der Corona-Pan-
demie gegriindet wurde. Im Ver-
gleich zu damals sei die Lage
nun sicher besser, sagt Kupfer.
»Schlimmer konnte es nicht
werden.

Fiir die Autorin ist die wich-
tigste Erkenntnis aus dem neu-
en Index, ,dass es der Branche
nicht gut geht“. Kupfer hofft,
dass die Erhebung die Kultur-
und Kreativwirtschaft in das Be-
wusstsein der politischen Ent-
scheider ruft. Aus den Antwor-

ten der befragten Experten las-
sen sich auch konkrete Forde-
rungen heraus lesen: So sehen
80 Prozent einen hohen oder
sehr hohen Unterstiitzungsbe-
darf von Seiten der Politik beim
Ausbau von Férderstrukturen.
Uber 60 Prozent wiinschen sich
eine Verbesserungbei einer leis-
tungsfahigen, flichendecken-
den Digital- und Verkehrsinfra-
struktur. Einfachere Verwal-
tungsprozesse erachten die
Halfte der Befragten als hilf-
reich. Rund 50 Prozent der
Branche seien auflerdem von
einem Mangel an Fachkréften
betroffen, sagt Kupfer. , Uber 80
Prozent der Experten fiirchten,
dass der Fachkriftemangel zu
einer erhohten Arbeitsbelas-
tung fithren wird. Drei Viertel
rechnen mit stark oder sehr
stark steigenden Personalkos-
ten“, so die BLVKK-Prisidentin.

wZukunftsfahigkeit sichern”

Uberrascht zeigt sich die Re-
gensburgerin vom Teilindex
»Medienecho”. Sie habe nicht
damit gerechnet, dass die Me-
dienresonanz kleiner als die
wirtschaftliche Bedeutung der
Branche ist. Im Fokus steht die
Berichterstattung der Siiddeut-
schen Zeitung als gro3te Tages-
zeitung Bayerns. Etwa 29 000
Artikel aus deren Wirtschafts-
ressort wurden von Juli 2022 bis
Juni 2023 analysiert. Mit dem
Ergebnis: Nurknapp 1,1 Prozent
der Artikel weisen einen inhalt-
lichen Bezug zur Kultur- und
Kreativwirtschaft auf.

Mit dem Kreativindex hoffe
man nun auf mehr Sichtbarkeit
als Wirtschaftsfaktor, sagt Kup-
fer. Laut Brossardt ist die Bran-
che auch abseits ihres Beitrags
zum Bruttoinlandsprodukt
wichtig: ,Sie ist dariiber hinaus
auch ein Innovationstreiber so-
wie Trédger von Ideen und Wert-
vorstellungen.“ Der Index soll,
,eine transparente Bewertungs-
grundlage“ fiir die Situation der
Branche sein. ,Nur so konnen
man die richtigen MaBnahmen
definieren, um ihre Zukunftsfa-
higkeit zu sichern.“
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Von Lorenz Nix

Regensburg/Miinchen. Wer an
Bayerns Wirtschaft denkt, hat viel-
leicht die Automobilindustrie
oder die lebendige Griinderszene
in Stiddten wie Miinchen, Niirn-
berg oder Regensburg im Kopf.
Weniger in den Sinn kommen die
vielen Theater, der Kunstmarkt
oder die zahlreichen anderen Be-
reiche der sogenannten Kultur-
und Kreativwirtschaft.

Dabeihat die Branche 2019 -im
Jahr vor der Pandemie — mit {iber
20 Milliarden Euro zur Wirt-
schaftsleistungim Freistaat beige-
tragen — immerhin ein Anteil von
3,4 Prozent. Die 6ffentliche Wahr-
nehmung liege aber deutlich
unter seiner Bedeutung, sagt Ca-
rola Kupfer, Prasidentin des Baye-
rischen Landesverbands der Kul-
tur- und Kreativwirtschaft
(BLVKK).

Der Branchenverband verof-
fentlicht heute gemeinsam mit
der Vereinigung der Bayerischen
Wirtschaft (vbw) zum ersten Mal
einen neu entwickelten Kreativin-
dex, der der Mediengruppe Bay-
ern vorab vorlag. Die Erhebung
soll ein detailliertes Bild tiber die
wirtschaftliche Lage der Kultur-
und Kreativwirtschaftim Freistaat
liefern.

Bei der vbw, in der auch der

Kultur als Wirtschaftsfaktor

Neuer Index soll zeigen, wie es den Kreativen in Bayern geht — Erster Wert zeugt von schwieriger Lage — Wertschopfung von 20 Milliarden Euro

BLVKK Mitglied ist, werde meist
auf Basis ,skalierbarer Werte“ dis-
kutiert, erklart Kupfer den Hinter-
grund. Immer wieder habe sich
die Frage gestellt, wie man solche
auch fiir eine so breit aufgestellte
Branche wie die Kultur- und Krea-
tivwirtschaft schaffen kénne. Vie-
le Gespriiche und lange Uberle-
gungen hitten nun zum neuen In-
dex gefiihrt, der ab sofort jedes
Jahr aufs neue verldssliche Ver-
gleichszahlen liefern soll. Berech-
net wurde der Index von der IW
Consult GmbH in Kéln. Deren Er-
gebnisse offenbaren: ,,Der Kultur-
und Kreativwirtschaft im Freistaat
geht es schlecht, sagt vbw-
Hauptgeschiftsfithrer  Bertram
Brossardt.

Tatséchlich liegt der erste Krea-
tivindex nur bei 76 Punkten — von
200 moglichen. Die Branche stehe
vor einer Vielzahl von Herausfor-
derungen, erklart Brossardt. ,Da-
zu gehoren die sich zunehmend
verschirfende Fachkréftesitua-
tion, gestiegene Produktionskos-
ten und eine verringerte Konsum-
bereitschaft von Privatpersonen.*

Insgesamt besteht der Kreativ-
index aus drei Teilindizes: Der
Teilindex ,Beschiftigung” er-
reicht immerhin 110 von 200
Punkten, bei ,Expertenmeinung”
und ,Medienecho* sind es nur 54

Kunst und Kultur - hier das Eulenspiegel-Festival in Passau — werden zu
wenig mit Wertschépfung in Verbindung gebracht.

beziehungsweise 63 Punkte. Zwar
liege die Beschiftigungsentwick-
lung in Teilen der Branche sogar
iiber dem Niveau der bayerischen
Wirtschaftinsgesamt, sagt Kupfer.
»~Aber die wirtschaftliche Lage und
Entwicklung wird von den befrag-
ten Expertinnen und Experten der
Branche als tiberwiegend schlecht
eingestuft.“ Knapp die Hélfte der
20 Befragten — vor allem Vertreter
von Verbdnden der Teilmérkte —
rechnet damit, dass sich die Lage
weiter verschlechtern wird.

Sie habe eigentlich erwartet,
dass die Experten etwas optimis-

— Foto: Veranstalter

tischer auf die Kultur- und Krea-
tivwirtschaft blicken, sagt Kupfer.
Auch den Gesamtindex hitte die
Regensburgerin hoéher einge-
schétzt. Sie fiihrt die Abweichung
vonder eigenen Erwartung darauf
zuriick, dass der BLVKK erst in der
Corona-Pandemie gegriindet
wurde. Im Vergleich zu damals sei
die Lage nun sicher besser, sagt
Kupfer. ,Schlimmer konnte es
nicht werden.“

Fiir die Autorin ist die wichtigste
Erkenntnis aus dem neuen Index,
»,dass es der Branche nicht gut
geht“. Kupfer hofft, dass die Erhe-

,Wichtigste Erkenntnis,
dass es der Branche
nicht gut geht.”

Carola Kupfer iiber den
neuen Kreativindex

bung die Kultur- und Kreativwirt-
schaftin das Bewusstsein der poli-
tischen Entscheider ruft. Aus den
Antworten der befragten Exper-
ten lassen sich auch konkrete For-
derungen heraus lesen: So sehen
80 Prozent einen hohen oder sehr
hohen Unterstiitzungsbedarf von
Seiten der Politik beim Ausbau
von Forderstrukturen. Uber 60
Prozent wiinschen sich eine Ver-
besserung bei einer leistungsfahi-
gen, flichendeckenden Digital-
und Verkehrsinfrastruktur. Einfa-
chere Verwaltungsprozesse er-
achten die Hélfte der Befragten als
hilfreich. Rund 50 Prozent der

Branche seien aullerdem von
einem Mangel an Fachkriften be-
troffen, sagt Kupfer. ,Uber 80 Pro-
zent der Experten fiirchten, dass
der Fachkrédftemangel zu einer er-
hohten Arbeitsbelastung fiihren
wird. Drei Viertel rechnen mit
stark oder sehr stark steigenden
Personalkosten®, so die BLVKK-
Prasidentin.

Uberrascht zeigt sich die Re-
gensburgerin vom Teilindex ,Me-
dienecho®. Sie habe nicht damit
gerechnet, dass die Medienreso-
nanz kleiner als die wirtschaftli-
che Bedeutungder Brancheist. Im
Fokus steht die Berichterstattung
der Siiddeutschen Zeitung als
grofte Tageszeitung Bayerns. Et-
wa 29 000 Artikel aus deren Wirt-
schaftsressort wurden von Juli
2022 bis Juni 2023 analysiert. Mit
dem Ergebnis: Nur knapp 1,1 Pro-
zent der Artikel weisen einen in-
haltlichen Bezug zur Kultur- und
Kreativwirtschaft auf.

Mit dem Kreativindex hoffe
man nun auf mehr Sichtbarkeit als
Wirtschaftsfaktor, sagt Kupfer.
Aber die Branche trégt nicht nur
zum Bruttoinlandsprodukt bei:
,Sie ist dariiber hinaus auch ein
Innovationstreiber sowie Tridger
von Ideen und Wertvorstellun-
gen“, so Brossardt.
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Als Wirtschaftstaktor sichtbar machen

Index soll zeigen, wie es der bayerischen Kultur- und Kreativwirtschaft geht — Wert zeigt schwierige Lage

Von Lorenz Nix

Miinchen - Wer an Bayerns
Wirtschaft denkt, hat vielleicht
die Automobilindustrie oder
die lebendige Griinderszene in
Stadten wie Miinchen oder
Niirnberg im Kopf. Weniger in
den Sinn kommen meist die
vielen Theater, der Kunstmarkt
oder die zahlreichen anderen
Bereiche der sogenannten Kul-
tur- und Kreativwirtschaft.
Allerdings handelt es sich da-
bei um alles andere als einen
unbedeutenden Wirtschafts-
zweig. 2019 — im Jahr vor der
Pandemie-hat die Branche mit
uber 20 Milliarden Euro zur
Wirtschaftsleistung im Frei-
staat beigetragen — immerhin
ein Anteil von 3,4 Prozent. Die
offentliche Wahrnehmung des
Wirtschaftszweigs liege aber
deutlich unter seiner Bedeu-
tung, sagt Carola Kupfer, Prisi-
dentin des Bayerischen Lan-
desverbands der Kultur- und
Kreativwirtschaft (BLVKK).

Jahrliche Veréffentlichung
geplant

Der Branchenverband verof-
fentlicht an diesem Donnerstag
gemeinsam mit der Vereini-
gung der Bayerischen Wirt-
schaft (vbw) zum ersten Mal
einen neu entwickelten Krea-
tivindex, der der Mediengruppe
Bayern vorab vorlag. Die Erhe-
bung soll ein detailliertes Bild
iiber die wirtschaftliche Lage
der Kultur- und Kreativwirt-
schaft im Freistaat liefern. Bei
der vbw, in der auch der BLVKK
Mitglied ist, werde meist auf Ba-
sis ,skalierbarer Werte“ disku-
tiert, erklart Kupfer den Hinter-
grund. Immer wieder habe sich
die Frage gestellt, wie man sol-
che auch fiir eine so breit auf-
gestellte Branche wie die Kul-
tur- und Kreativwirtschaft
schaffen konne. Viele Gespra-
che und lange Uberlegungen
hétten nun zum neuen Index
gefiihrt, der ab sofort jedes Jahr
aufs Neue verldssliche Ver-
gleichszahlen liefern soll.

Die Kultur- und Kreativwirtschaft in Bayern ist vielfaltig. Dazu gehdren unter anderem Architektur- und

Buchmarkt, Design- und Filmwirtschaft und eben auch die Musikwirtschaft.

Berechnet wurde der Index
von der IW Consult. Deren Er-
gebnisse zeigen: ,Der Kultur-
und Kreativwirtschaft im Frei-
staat geht es schlecht”, sagt
vbw-Hauptgeschéftsfiihrer
Bertram Brossardt. Der erste
Kreativindex liegt nur bei 76
Punkten — von 200 moglichen.
Die Branche stehe vor einer
Vielzahl von Herausforderun-
gen, erklart Brossardt. ,Dazu
gehoren die sich zunehmend
verschirfende Fachkriftesitua-
tion, gestiegene Produktions-
kosten und eine verringerte
Konsumbereitschaft von Pri-

vatpersonen.“ Insgesamt be-
steht der Kreativindex aus drei
Teilindizes: Der Teilindex ,Be-
schiftigung” erreicht 110 von
200 Punkten, bei ,Experten-
meinung“ und ,Medienecho”
sind es nur 54 beziehungsweise
63 Punkte. Zwar liege die Be-
schiftigungsentwicklung  in
Teilen der Branche sogar iiber
dem Niveau der bayerischen
Wirtschaftinsgesamt, sagt Kup-
fer. ,Aber die wirtschaftliche
Lage und Entwicklung wird von
den befragten Expertinnen und
Experten der Branche als iiber-
wiegend schlecht eingestuft.”

Foto: altrofoto.de

Knapp die Hélfte der 20 Befrag-
ten — vor allem Vertreter von
Verbdanden der Teilmérkte —
rechnet damit, dass sich die La-
ge weiter verschlechtern wird.
Sie habe eigentlich erwartet,
dass die Experten etwas opti-
mistischer auf die Kultur- und
Kreativwirtschaft blicken, sagt
Kupfer. Auch den Gesamtindex
hétte die Regensburgerin hther
eingeschdtzt. Sie fiihrt die Ab-
weichung von der eigenen Er-
wartung darauf zuriick, dass
der BLVKK erst in der Corona-
Pandemie gegriindet wurde. Im
Vergleich zu damals sei die La-

ge nun sicher besser, sagt Kup-
fer. ,Schlimmer konnte es nicht
werden.“

Fiir die Autorin ist die wich-
tigste Erkenntnis aus dem neu-
en Index, , dass es der Branche
nicht gut geht“. Sie hofft, dass
die Erhebung die Kultur- und
Kreativwirtschaft in das Be-
wusstsein der politischen Ent-
scheider ruft. Aus den Antwor-
ten der befragten Experten las-
sen sich auch konkrete Forde-
rungen herauslesen: So sehen
80 Prozent einen hohen oder
sehr hohen Unterstiitzungsbe-
darfvon Seiten der Politik beim
Ausbau von Férderstrukturen.
Uber 60 Prozent wiinschen sich
eine Verbesserung bei einer
leistungsfahigen, flichende-
ckenden Digital- und Verkehrs-
infrastruktur.

Einfachere Verwaltungspro-
zesse erachten die Halfte der
Befragten als hilfreich. Rund 50
Prozent der Branche seien
aullerdem von einem Mangel
an Fachkriften betroffen, sagt
Kupfer. ,Uber 80 Prozent der
Experten fiirchten, dass der
Fachkrédftemangel zu einer er-
hohten Arbeitsbelastung fiih-
ren wird. Drei Viertel rechnen
mit stark oder sehr stark stei-
genden Personalkosten.

Medienresonanz kleiner als
wirtschaftliche Bedeutung

Uberrascht zeigt sie sich vom
Teilindex ,Medienecho. Sie
habe nicht damit gerechnet,
dass die Medienresonanz klei-
ner als die wirtschaftliche Be-
deutung der Branche ist. Im Fo-
kus steht die Berichterstattung
der Stiddeutschen Zeitung als
grofSte Tageszeitung Bayerns.
Etwa 29 000 Artikel aus deren
Wirtschaftsressort wurden von
Juli 2022 bis Juni 2023 analy-
siert. Mit dem Ergebnis: Nur
knapp 1,1 Prozent der Artikel
wiesen einen inhaltlichen Be-
zug zur Kultur- und Kreativ-
wirtschaft auf. Mit dem Kreativ-
index hoffe man nun auf mehr
Sichtbarkeit als Wirtschaftsfak-
tor, sagt Kupfer. mgb



